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Dans ce volume, Delta Média :

Se métamorphose, perd du poids, déroule le tapis pour ses clients, installe un nouvel
éclairage, voyage a travers le monde, parle a la planéte et a encore du temps pour une

soirée au théatre.

Marque de commerce de Delta Média
Delta Média a un tout nouveau nom

Les partenaires de Delta Média ont
décidé qu'il était temps de suivre
leurs propres conseils et doffrir
une cure de rajeunissement a leur
marque de commerce. Cette déci-
sion a donné le coup d’envoi a un
processus intensif dont le résultat se
trouve devant vous — une toute nou-
velle identité, y compris un nouveau
logo, de nouveaux articles de pape-
terie et un nouveau site Web.

Le rafraichissement des représenta-
tions graphiques de l'entreprise est
le résultat naturel d'un tel exercice,
mais Delta Média profite également
de cette occasion pour renouve-
ler son engagement a l'égard de
l'intégrité et de la responsabilisa-
tion. Ces notions ne se refletent
peut-étre pas dans les éléments
graphiques de la marque de com-
merce, mais la n'est pas nécessaire-
ment leur place. La confiance envers
l'intégrité et la responsabilisation de
Delta Média provient uniquement

du travail que nous accomplissons
et de l'expérience que nous met-
tons au profit de notre clientéle a
chaque étape d'un projet. La con-
ception graphique de la marque
de commerce ne fait que renforcer
les notions qui transcendent cette
derniére uniquement aprés que nos
clients actuels et éventuels s’y sont
familiarisés.

L'établissement d'une image de
marque n'est d’aucune fagon un ex-
ercice facile, mais il s'agit d'une étape
trés importante pour positionner vo-
tre organisation dans l'esprit de votre
clientele et de vos membres. Prenez
quelques minutes pour réfléchir a
votre propre marque de commerce.
Est-elle en harmonie avecvos valeurs
et votre mission d’entreprise? Ce que
vos clients et membres recoivent de
votre part renforce-t-il ces valeurs?
Sinon, vous étes peut-étre prét pour
une cure de rajeunissement.

Delta Média se sert la ceinture

Bariatric Medical Institute était une

jeune entreprise a ses débuts qui
disposait d'un solide plan d'affaires,
mais qui nécessitait une campagne
desensibilisation a son programme.
La clinique médicale de gestion du
poids, dirigée par le directeur médi-
cal Dr Yoni Freedhoff, a adopté une
approche différente et plus com-
plete a I'égard de la perte de poids
par comparaison a la concurrence,
en mettant I'accent sur la nutrition,
I'exercice et les changements dans
les habitudes de vie de méme que
le maintien d’'un poids désirable a
long terme.

Delta Média a élaboré un plan de
communication stratégique pour la
clinique et a intensifié ses efforts de
démarchage aupres des médias lo-
caux de facon a ce qu'ils coincident
avec la grande ouverture de la cli-
nique. La campagne a généré deux
entrevues a la télévision, un long
article dans les deux quotidiens les
plus importants ainsi qu'une invi-
tation a I'dmission radiophonique
« Sunday House Call with Dr. Barry
Dworkin », vendue a des diffuseurs.
Grace a ces campagnes, le volume
d'appels a augmenté de concert
avec le nombre d'inscriptions au
programme.

Des idées brillantes

Ressources naturelles Canada
s'en est remis a Delta Média pour
offrir des services de planifica-
tion des relations avec les médias
et de soutien pour la campagne
nationale sur l'efficacité énergé-
tique d’'une durée d’'un mois in-
titulée « Allume et économise »
qui préconise I'utilisation des
lampes fluorescentes compactes
(LFC). La campagne a été pleine-
ment intégrée a des initiatives de
publicité et de marketing par des
fabricants, des détaillants de pro-
duits d'éclairage majeurs et des

Dans la communauté

Delta Média collabore fiére-
ment depuis longtemps avec
la communauté. Cette année,
nous commanditons le Third
Wall Theatre Company, une
compagnie émergente de
théatre professionnelle de
la Capitale nationale. Nous
sommes heureux d’annoncer
que leur dernier spectacle
intitulé  The Real Inspector
Hound par Tom Stoppard fut
un immense SUCces sur scene
ainsi que pour son auditoire.
La vente des billets excede
les attentes par plus de 35 p.
cent. Visitez leur site Web au
www.thirdwall.com.
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entreprises de services publics.
Cette campagne a généré des
hausses majeures des ventes de
lampes fluorescentes compactes
chez les détaillants participants
pendant la campagne « Allume
et économise ». Les enquétes
de suivi ont confirmé ces gains
au chapitre de la sensibilisation
du public aux avantages et a la
fiabilité des LFC modernes et du
réle du gouvernement du Cana-
da relativement a la promotion
de l'efficacité énergétique.



Purifier 'air sule tapis

Une croyance répandue dit que le tapis
contribue a la mauvaise qualité de l'air
a l'intérieur; est-ce vrai? Selon certaines
études scientifiques effectuées au
cours des derniéres années, le lien en-
tre le tapis et les allergies n'est pas aussi
fort que l'on ne le croyait auparavant.
En effet, certaines études montrent que
le tapis peut exercer un effet positif sur
la quantité d'allergenes présents dans
I'air que nous respirons par comparai-
son a un revétement de tuile ou de bois
franc.

Institut canadien du tapis et Delta Média

C'est pour cette raison que l'Institut
canadien du tapis a retenu les serv-
ices de Delta Média afin d'élaborer une
campagne de deux ans dans le but de
renseigner les médecins et les admin-
istrateurs de commissions scolaires sur
ces études et les avantages du tapis
dans les maisons et les écoles. Nous
avons produit de la publicité imprimée
qui a circulé a la grandeur du Canada
de méme qu’un stand ambulant qui as-
sure une présence dans les salons pro-
fessionnels.

Une aventure médicale dans les mers du Sud

Le D" Ross Pennie a retenu les services de
Delta Média pour le lancement et la pro-
motion de son nouveau livre « The Unfor-
giving Tides » qui raconte I'histoire vraie
de ses deux années d'affectation en tant
que médecin bénévole au CUSO (Cana-
dian University Service Overseas), en Pa-
pouasie-Nouvelle-Guinée dans les années
1970.

Notre équipe a élaboré un article promo-
tionnel qui a été expédié a tous les grands
médias, aux bibliothéques décoles de
médecine, aux organisateurs de con-
férences sur la médecine, aux librairies,
aux boutiques de cadeaux des hopitaux
et aux organismes de développement in-
ternational afin de leur donner un apercu

du livre et d'offrir les services du D' Pennie

en tant que premier conférencier ou pour The
des entrevues avec les médias. Nous
avons également élaboré et produit une
toile de fond portative que le Dr Pen-
nie a été en mesure d’amener lors des
entrevues et lors des conférences et
autres tribunes.

Grace aux efforts de Delta Média,
CUSO a demandé a ce que le Dr
Pennie agisse comme « ambassa-
deur honorifique » tout au long
de l'année et qu'il s'adresse a
des groupes de bénévoles qui

se préparent a quitter pour dif-
férentes régions du monde.
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Stanton Chase International recrute Delta Média

La firme de recrutement de gestion-
naires Stanton Chase International,
compte un
tional de 56 bureaux répartis dans
33 pays, fait appel aux services de
Delta Média depuis 2001 dans le but
d‘élaborer et de tenir a jour son site
Web d'entreprise - www.stanton-
chase.com. Aprés presque quatre
ans d’utilisation du site pour mettre

en valeur les forces des partenaires
de SCl et de leur réseau sur une base
régionale et auprés de l'industrie, le
comité de marketing mondial de SCI
a élargi sa relation avec Delta Média
en vue d'inclure un nouveau bulletin
électronique captivant a l'intention
de la clientele de méme qu’une bro-
chure de marketing mondial.

réseau interna-

Le coin de la recherche

Industrie Canada

La filiale détude de marché de
Delta Média, Vision Recherche, a
travaillé en étroite collaboration
avec Industrie Canada au cours
de la derniére année afin de met-
tre a l'essai un certain nombre de
projets. Nous avons travaillé de
concert avec le Bureau de la con-
sommation afin de mettre a l'essai
la Trousse sur le vol d'identité
pour les entreprises et la facili-

té d'utilisation de la Passerelle
d’information pour le consomma-
teur canadien.

Museum of Civilization

Le Musée canadien des civilisa-
tions, a retenu les services de Vi-
sion Recherche afin d'effectuer
une étude qualitative qui aidera
le musée a élaborer linterface
d’utilisation d’un moteur de re-
cherche sur le Web a l'intention
des employés, des chercheurs

et du public pour permettre des
recherches portant sur des arte-
facts et des publications dans les
bases de données volumineuses
du musée. Vision Recherche a uti-
lisé son approche unique a I'égard
de la mise a l'essai des interfaces
logicielles et en ligne pour définir
les besoins de I'utilisateur et éval-
uer différents prototypes aupres
d’une sélection d’utilisateurs.

Nos services

Les entreprises membres
du groupe Média Delta
offrent une gamme
complete de services de
relations publiques, de
recherche et de relations
gouvernementales.
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« Planification en
communications
stratégiques

« Relations médiatiques

» Communications en
temps de crise

« Planification
d'événements spéciaux

« Campagnes de
sensibilisation

- Formation

« Création et développment
Web

« Conseils stratégiques

VISION

« Recherche qualitative

« Recherche quantitative

« Evaluations
méthodologiques de sites
Web

PUBLIC AFFAIRS
STRATEGY GROUP INC.
- Relations

gouvernementales
« Négociation concertée
» Supervision de la situation
» Analyse de politique

Nos coordonnées

350, rue Sparks, bureau 405
Ottawa (Ontario) K1R 758
Tél.: (613) 233-9191

Téléc.: (613) 233-5880
info@deltamedia.ca
www.deltamedia.ca

Notre partenariat avec le
Groupe Worldcom et son
réseau d'une centaine de
bureaux affiliés nous
confére une portée
internationale tout

en demeurant une firme
indépendante.

Acces global. Mise
au point régionale.





